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I.
Contexte et justification
Le Projet de Marketing Social des Condoms (PROMACO) a pour mission la distribution et la vulgarisation des condoms par le truchement du marketing social afin de contribuer à la réduction de la transmission du VIH/SIDA au Burkina Faso. Pour ce faire, le projet développe des campagnes de communication pour le changement de comportement qui concourent à l’atteinte des objectifs de l’Axe Nº 1 du cadre stratégique de lutte contre le VIH/SIDA au Burkina Faso. 

Après la diffusion de la campagne portant sur le maintien des réflexes de prévention (qui pourraient baisser compte tenu de l’accessibilité grandissante des médicaments ARV), la présente campagne de communication a pour objectif de renforcer les connaissances de la population sur la notion de porteur asymptomatique du VIH.  

En effet, au cours de l’enquête CAP 2003 de PROMACO, 77,3% des personnes interrogées ont reconnu qu’une personne bien portante peut être porteuse du VIH, aussi bien chez les hommes que chez les femmes. De même, 67,7% de répondants ont dit que l’on ne pouvait pas identifier un porteur du virus du SIDA à vue d’œil. Toutefois, lorsque l’on croise les deux variables, seulement la moitié des enquêtés affirme qu’une personne bien portante peut être porteuse du VIH et que l’on ne peut pas à vue d’œil reconnaître quelqu’un qui a le VIH dans son corps. 

Dans cette optique et conformément au plan marketing de la phase III en cours, le projet a prévu de développer une campagne de communication visant à augmenter la connaissance de la notion de porteur asymptomatique auprès de la population sexuellement active vivant en milieu urbain et rural en encourageant l’adoption des comportements à moindre risque.

II.
OBJECTIFS

Objectif général
Augmenter la connaissance de la notion de porteur asymptomatique auprès de la population sexuellement active vivant en milieu urbain et rural en encourageant l’adoption des comportements à moindre risque.

Objectifs spécifiques

· Augmenter le pourcentage de la population qui affirme qu’une personne bien portante peut être porteuse du VIH.

· Augmenter le pourcentage de la population qui affirme qu’on ne peut pas reconnaître à vue d’œil une personne porteuse du VIH.

· Susciter l’adoption de comportements à moindre risque par la population en gardant des réflexes préventifs : abstinence, utilisation systématique du condom.

· Promouvoir le dépistage volontaire et anonyme.

III.
CIBLE
· Population sexuellement active, hommes et femmes vivant en milieu urbain et rural.  

IV.
SUPPORT DE COMMUNICATION
Pour atteindre les objectifs fixés, il convient de mixer deux médias : la télévision et la radio. La télévision pour sa capacité à convaincre avec les images et pour son taux de mémorisation élevé. La radio pour sa grande couverture du territoire. La radio offre également d’excellentes possibilités en matière d’utilisation des langues nationales.

Le plan média portera sur une quinzaine de radio et deux chaînes de télévision. Une plus grande importance sera accordée aux radios qui ont une importante couverture du territoire. 

VI.
ASPECT ET TON DE LA CAMPAGNE
La campagne utilisera un ton démonstratif en se basant sur des arguments concrets. 

VII.
MISE EN ŒUVRE DE LA CAMPAGNE
Dans le souci de rationaliser les coûts de la campagne, toutes les étapes, de la conception à la diffusion et au suivi évaluation seront assurées par PROMACO. Le projet se fera appuyer par des techniciens de l’audiovisuel pour le tournage des images, et la post-production.

VIII.
CHRONOGRAMME

	Activités

 
	Période
	Responsable

	Conception des messages et de la note technique
	Juillet
	DM

	Finalisation de la note technique
	16 Juillet
	DM 

	Transmission de la note technique au SP/CNLS-IST
	23 Juillet
	Coordination

	Accord du SP/CNLS-IST
	10 Août
	Coordination

	Recrutement de la structure de production
	10 au 20 Août
	DAAF/DM

	Préparation du tournage
	23 au 27 Août
	DM 

	Production
	31 août au 7 septembre
	DM

	Montage
	9 au 16 septembre
	DM 

	Pré-test
	17 septembre
	CAPM

	Visionnage par le SP/CNLS-IST
	20 septembre
	Coordination

	Modifications éventuelles y compris 2nd accord du SP/CNLS-IST
	21 au 24 septembre
	DM 

	Elaboration plan média
	27 au 30 septembre
	

	Négociation des diffusions avec les médias
	27 au 30 septembre
	DAAF/DM

	Diffusion des spots
	1er  Octobre
	DM

	Suivi diffusion
	1er octobre au 1er  décembre
	DM/DAAF 


SCENARII

SPOT TV N°1

Synopsis : Ce spot est un teaser créé par un enchaînement d’images de gens dans diverses situations socioprofessionnelles. Ce défilement sans paroles crée un suspense que la question de la fin va renforcer par la réflexion qu’elle va susciter.

	SPOT TV N°1

	N° Séquence
	Descriptif de l'image


	Commentaire

	
	Ces images décrivent la vie quotidienne de la population représentée par des gens de différentes caractéristiques sociodémographiques…


	

	
	Un homme d’une quarantaine d’année qui conduit une belle voiture…


	Musique



	
	Une secrétaire à son bureau…


	

	
	Un homme mince et grand sur une terrasse de café avec des amis…


	

	
	Une fille qui sourit à un jeune homme sortant d’une piscine…


	

	
	Un commerçant comptant son argent dans sa boutique…


	

	
	Des jeunes en compagnie de leurs copines sur leurs JC…


	

	
	Une coiffeuse qui tresse une dame…


	

	
	INSCRIPTION SUR L’ECRAN

Lequel de ces personnages est infecté du virus du VIH ?
	Lequel de ces personnages est infecté par le VIH ?

	
	Packshot 
	


SPOT TV N°2

Synopsis : Ce spot est la suite du spot précédent. Chaque personnage donne ici son point de vue sur les personnes qu’ils peuvent rencontrer en précisant qu’à vue d’œil on ne peut pas savoir si une personne est infectée ou non par le VIH…

	SPOT TV N°2

	N° Séquence
	Descriptif de l'image


	Commentaire

	
	Ce spot donne les réponses à la question posée dans le spot précédent.
	

	
	Un homme d’une quarantaine d’année qui conduit une belle voiture…


	Je ne peux pas reconnaître quelqu’un  qui est infecté par le VIH à vue d’œil…

	
	Une secrétaire à son bureau…


	Je reçois beaucoup de gens. Je connais bien certains…, Mais je ne peux pas savoir parmi eux qui est infecté 

	
	Un homme mince et grand sur une terrasse de café avec des amis…


	Ici, je ne peux pas reconnaître à vue d’œil quelqu’un qui est infecté par le VIH…

	
	Une fille qui sourit à un jeune homme sortant d’une piscine…


	Il est beau, il est gentil aussi. Mais en le regardant, je ne peut pas savoir s’il est infecté…

	
	Un commerçant comptant son argent dans sa boutique…


	Je rencontre beaucoup de clients dans ma boutique, mais   on ne peut pas reconnaître à  vue d’œil quelqu’un qui est infecté par le VIH…

	
	Des jeunes en compagnie de leurs copines sur leurs JC…


	Je connais bien mes amis, mais je ne sais pas s’ils sont infectés…

	
	Une coiffeuse qui tresse une dame…


	Beaucoup de femmes viennent dans mon salon. Mais je ne peux pas savoir si l’une d’entre elles est infectée ou pas par le VIH.

	
	Fondu au noir et Inscription sur l’écran..

On ne peut pas savoir à vue d’œil si une personne est infectée par le VIH ou non. Seul le test de dépistage du VIH peut le faire.
	

	
	Packshot 
	


SPOT TV N°3

Synopsis : Ce spot renforce une partie du témoignage de Alidou, la personne vivant avec le VIH de la campagne précédente relative au maintien des réflexes de prévention. Il insiste sur le fait qu’on ne peut vraiment pas reconnaître à vue d’œil une personne infectée ou non par le VIH. Il prend l’exemple sur lui et confirme à travers son message qu’il est bel et bien infecté par le VIH.

	SPOT TV N°3

	N° Séquence
	Descriptif de l'image


	Commentaire

	
	Alidou est assis sur une banquette au parc Bangréwéogo.
	Depuis mon témoignage à la télévision des gens m’ont approché pour savoir si je suis réellement porteur du VIH… 

	
	En tenue de sport, Alidou fait quelques exercices de musculation.
	car je suis en forme et je ne présente aucun signe de la maladie. Cependant je suis bel et bien infecté…

	
	Contre plongée sur Alidou entrain de parler.
	Il faut que vous sachiez que « l’habit ne fait pas le moine »…

	
	Gros plan sur Alidou.
	Une personne apparemment en bonne santé…

	
	Alidou debout parle toujours face à la caméra.
	Peut être infectée par le VIH.

	
	Pour le mot de la fin un zoom avant montre Alidou en gros plan.
	A vue d’œil, on ne peut pas savoir qu’une personne est infectée ou non par le VIH.

Seul le test de dépistage du VIH peut le faire.

	
	Fondu au noir et Inscription sur l’écran..

On ne peut pas savoir à vue d’œil si une personne est infectée par le VIH ou non. Seul le test de dépistage du VIH peut le faire.

	

	
	PACKSHOT
	


PAGE  
6

